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一、课程教学现存问题及改革的针对性与必要性
   国际市场营销（双语）是国际经济与贸易专业的一门专业基础课，也是国贸专业最早开设的双语课程之一。国际营销与国内营销不同，国际营销要跨越不同的国界，要涉及不同的政治、经济、法律和文化，因此，要求营销人员应该能够熟练运用英语，才能更好地了解不同国家的情况，具有开阔的眼界和视野，才能看清楚国际市场发展变化。国际市场营销（双语）教学中存在的主要问题如下：
（一）授课内容缺少新兴事物
（二）授课强调理论讲授，学生的实践能力较弱
（三）学生用英语进行交流较少
（四）老师主导课堂，学生被动学习
     （五）考核方式单一
     针对这些问题，国际市场营销（双语）课程有必要从教学内容、教学模式和教学方法以及考核方式进行改革。
二、学情分析
（一）民办学校的学生的英语起点不高，水平参差不齐。
  （二）学生思维活跃，动手能力强， 愿意参与各种自我展示的实践活动。
  （三）在学习英语时表现出畏难情绪、缺乏信心。
三、教学内容改革设计
（一）引入最新的营销新观点、新方法和新案例
（二）融入跨境电商营销内容
四、教学模式与教学方法改革设计
教学模式采用学生主导课堂。教学方法采用任务驱动法和双语配音法。具体设计如下：
（1） 任务驱动法
4个学生为一个小组，要求每个小组建立一个跨境电商公司，这个跨境电商公司可以是当今市场上真实存在的公司或者虚拟创造一个市场没有的公司。如果是当今市场上真实存在的公司，要求针对这个公司做一个跨境电商产品展示设计，跨境电商产品展示设计至少包括以下内容：
1、 跨境电商公司介绍
2、 产品介绍（产品规格、型号、颜色、包装、品牌名称等）
3、 产品价格（定价的原因、定价的影响因素）
4、 产品分销渠道（分销渠道采用的原因）
5、 产品促销策略（促销的具体方式）
6、 产品的目标市场和未来预期前景
如果是虚拟创造的跨境电商公司，要求针对这个虚拟公司虚拟一个跨境电商产品展示设计，具体包括以下内容：
1、 虚拟的跨境电商公司介绍
2、 虚拟的产品介绍（产品规格、型号、颜色、包装、品牌名称等）
3、 虚拟的产品价格（定价的原因、定价的影响因素）
4、 虚拟的产品分销渠道（分销渠道采用的原因）
5、 虚拟的产品促销策略（促销的具体方式）
6、 虚拟的产品的目标市场和未来预期前景
小组自行讨论决定采用真实跨境电商公司还是采用虚拟跨境电商公司，无论采用哪种，跨境电商公司产品设计展示以上内容要求小组成员自行查找资料，共同探讨来完成，全部内容要求用英汉两种语言做成PPT来展示。然后在课堂上由小组成员分别用英汉两种语言进行PPT汇报。具体每个人汇报的内容由小组自行讨论决定。
（2） 双语配音法
每个学生自行选一个英语短片视频音像，可以是广告或者公共宣传，把它下载下来，在课堂上自己播放，自己进行英语配音。配音用英汉两种语言配音，同时把英语短片视频音像中的英语做成PPT上交。
五、考核方式改革设计
采用2+X模式。“2”为期末考试和学生读书笔记，其中期末考试占比40%左右，读书笔记占比10%左右；“X”为两次作业、PPT制作演示教学活动表现、团队学习表现等环节，总占比50%左右。
六、教学手段
采用多媒体课件加视频、板书、互联网切入、幻灯片、实物展示等。
七、改革重点与难点
本课程改革中最大的难点是双语教学中学生的适应性问题。由于学生的英语水平参差不齐，缺乏运用英语进行思维的能力，使得本课程教学改革中教学方法和教学内容的确定以及双语教学中英语渗透策略的选择，成为双语教学改革能否取得成功的关键所在。 

